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Mediengerechte Corporate Design-Umsetzung

Technische Vorgaben des Mediums

Fur eine dem Medium WorldWideWeb angemessene Berucksichtigung der
existierenden CD-Richtlinien mussen bestimmte Modifikationen festgelegt
werden. Die medien-spezifischen Vorgaben sind folgende:

Darstellungstechnik

Zur Anzeige einer WebSite wird ein Computer-Bildschirm verwendet mit
einer Auflosung von 72 dpi (dots per inch). Diese Auflosung ist im Vergleich
zu Papiergebundenen Darstellungen aus gangigen Buro-Druckern (300 -
1.200 dpi) oder Offset-Drucksystemen (1.200 - 2.540 dpi) sehr grob.

Demzufolge bestehen im WorldWideWeb stark erhohte Anforderungen an
Detailscharfe, Erkennbarkeit und Lesbarkeit von typografischen oder Design-
Elementen. Vorgegebene Gro?en oder Gro?enverhaltnisse mussen neu
definiert werden.

Die ausschlaggebende Ma?einheit fur Gro?en ist der einzelne Bilschirmpunkt
(?Pixel")

Farben

Die auf dem Bildschirm dargestellten Farben einer WebSite hangen von der
technischen Ausstattung des Besucher-Computers ab. Der weltweit gultige
Minimal-Standard geht von der sogenannten ?NetScape-Palette" von 216
definierten Faben aus. Farben, die in dieser Palette nicht enthalten sind,
werden auf Computern des Minimal-Standards grob gerastert dargestellt.

Besser ausgestattete Besucher-Computer konnen ca. 32.000, 65.000 oder
16,7 Millionen definierte Farben darstellen. Der zuletzt genannte Farbumfang
wird gemeinhin als ?Echtfarben"-Darstellung bezeichnet. Trotzdem bestehen
auch hier aus physikalischen Grunden Farbunterschiede im Vergleich zu
einer Drucksache.

Die Farbvorgaben des CD-Konzeptes mussen an den haufigsten Farbstandards
der angestrebten Zielgruppe angepa?t werden.

Schriften

Die zur Darstellung von WebSeiten verwendbaren Schriften mussen im
Betriebssystem des Besucher-Computers existieren. Der weltweit gultige
Minimal-Standard geht dabei von der serifenlosen Schriftfamilie ?Arial"
und ?Times" bzw. verwandten Schrifttypen aus. Verwendet eine WebSeite
Schriften, die im Betriebssystem des Besucher-Computers nicht vorhanden
sind, werden stattdessen die genannten Minimal-Schriften eingesetzt.

Besser ausgestattete Computer verfugen uber eine gro?ere Schriften-
Bibliothek, die aber vollkommen individuell zugeschnitten ist.

Zur Besucher-unabhangigen Darstellung von bestimmten Schriften mussen
Bilder eingesetzt werden. Diese sind jedoch aufwendig zu andern sind und
verursachen langere Darstellungszeiten.

Dargestellte Schriftgro?en sind nach den weltweit gultigen Minimal-Standards
(HTML Version 3.2) nur bedingt kontrollierbar und hangen gro?tenteils von
individuel len E inste l lungen des Besucher-Computers  ab.

Die Schriftvorgaben des CD-Konzeptes sind demzufolge an die verfugbaren
Standard-Schriften anzupassen. Nur fur wesentliche typografische Elemente
konnen definierte Hausschriften in definierter Gro?e als Bilder eingesetzt
werden.

Die zur Darstellung von WebSeiten verwendbaren Schriften mussen im
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